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Pressemitteilung

Weitere Digitally Native Vertical Brand im Ruhr Park:
Gewiirzmanufaktur Ankerkraut eréffnet Store

Unibail-Rodamco-Westfield (URW) Germany sorgt fiir eine
weitere Differenzierung des Mietermixes im Ruhr Park in
Bochum und  begrii®t mit der Hamburger
Gewiirzmanufaktur Ankerkraut ein neues Lebensmittel-
und Feinkostkonzept. Am 16. November erdffnete das aus
der TV-Show ,Die Hohle der Lowen” bekannte
Familienunternehmen dort seinen zweiten Store in einem
Shopping Center iiberhaupt und den ersten im Portfolio
von URW. Auf 56 Quadratmetern bereichern fortan
Gewiirz-, Tee- und Krduter-Klassiker sowie spannende

Gewiirz-, Tee- und Krauterklassiker auf 56 Quadratmetern: Neuer
Ankerkraut-Store im Ruhr Park Bochum (Bild: Ankerkraut) hausgemachte Mischungen das kulinarische Angebot im

groBten Open-Air-Shopping-Center Deutschlands. URW
bietet mit diesem Shop erneut einer urspriinglich online groR gewordenen Marke (Digitally Native Vertical
Brand), die Moglichkeit, ihr Geschaft weiter auf den stationaren Handel auszudehnen.

Bei dem Ankerkraut-Store im Ruhr Park handelt es sich erst um den flinften Giberhaupt im stationaren Handel.
Die anderen Stores befinden sich in Hamburg, Berlin, K6In sowie in der Region Frankfurt am Main. Das Start-
up hatte zuvor branchenweit MaRstdbe im Onlinevertrieb gesetzt und dabei Unterstiitzung des Investors
Frank Thelen erhalten, den das Inhaber-Ehepaar Anne und Stefan Lemcke 2016 bei dem TV-Format ,,Die
Hohle der Lowen” auf Vox von ihrem Konzept liberzeugte. Mittlerweile beschaftigt Ankerkraut tGber 120
Mitarbeiter.

»Ankerkraut liefert ein exzellentes Beispiel fiir die Vernetzung von digitalen Kanalen und physischen Stores.
Erfolgreiche Multichannelanbieter setzen einerseits auf Shops als physische Reprasentanzen ihrer Brand, die
emotionale Markenerlebnisse und -erfahrungen zu erméglichen und andererseits auf attraktiven Online-
Handel sowie digitale Markenauftritte, die in der Kombination dem Kunden eine ganzheitliche
Markeninszenierung bieten. Wir freuen uns, dass der Ruhr Park in Bochum als beliebte Destination, die ihren
Gasten in einem einzugsstarken Gebiet eine einzigartige Mieter- und Markenauswahl bietet, nun Teil der
Erfolgsstory von Ankerkraut wird. Dies ist eine weitere Bestatigung unserer Strategie, das Beste aus der
Online- und Offline-Welt miteinander zu verbinden®, sagt Constantin Wiesmann, Director of Leasing bei
Unibail-Rodamco-Westfield Germany.

Nur die besten Zutaten im Ankerkraut-Store

Ankerkraut legt in seinem 470 Produkte umfassenden Sortiment ein groRes Augenmerk auf Spitzenqualitat
und nachhaltige Produktion und passt somit als Marke perfekt in das Portfolio des Ruhr Parks. Ab Mitte
November konnen sich Feinschmecker, Gourmets und Hobbykdche selbst von der Qualitat der hanseatischen
Geschmacksmanufaktur lberzeugen. Dabei wurde beim Ladenkonzept groRer Wert auf eine nordische,
moderne und gemiitliche Atmosphare mit hoher Erlebnis- und Aufenthaltsqualitat gelegt. Gaste kdnnen in
Ruhe stébern, sich inspirieren lassen und vom kompetenten Team beraten werden.



Fester Bestandteil der Ankerkraut-Philosophie ist, dass nur hochwertige Rohstoffe und Produkte ohne
Geschmacksverstarker, kiinstliche Aromen sowie Farb- und Konservierungsstoffe zum Einsatz kommen.
Zusatzlich sind seit Anfang 2020 einige der Produkte mit dem Bio-Siegel versehen. Somit ist sichergestellt,
dass alle verwendeten Rohstoffe (iber die gesamte Lieferkette hinweg aus kontrolliert 6kologischem Anbau
stammen und sowohl auf Gentechnik als auch auf synthetische Pestizide verzichtet wird.

Einmaliges Shopping- und Freizeiterlebnis im Ruhr Park

Mit 115.000 Quadratmetern Mietflache und tiber 160 Geschéften zahlt der Ruhr Park Bochum zu den groRten
Shopping Centern Deutschlands. Rund elf Millionen Besucher zieht der Open-Air-Standort jahrlich an. Der
Mieter- und Markenmix wurde in den letzten Jahren kontinuierlich optimiert und ausdifferenziert. Anfang
November weihte H&M seine vergroRerte Flache, sein liberarbeitetes Shopkonzept sowie die rundum neue
H&M HOME-Abteilung ein. Der Shop im Ruhr Park ist der erst flinfte von H&M in Deutschland, der das neue
Designkonzept der schwedischen Marke umgesetzt hat. Bereits im Oktober eroffnete Tommy Jeans und
verstarkt den Modeschwerpunkt im Ruhr Park. Zudem fand im November die Eréffnung des Rituals-Pop-up-
Stores statt, der den bestehenden Shop bis in den Januar hinein erganzt. Zum aktuellen Angebot im Center
zahlen Marken wie Zara, Mango, Scotch & Soda oder Superdry sowie Media Markt, Karstadt, dm, Kaufland
und Lidl. Zudem befindet sich eine UCI Kinowelt im Center.

Als erste DNVB im Ruhr Park hat Mister Spex eine Filiale er6ffnet. Auch das Fashion- & Lifestyle-Label tigha,
das mit einem Shop im Ruhr Park vertreten ist, ist zundchst durch Online-Vertrieb eine bekannte und sehr
erfolgreiche Marke geworden. Zudem zeigten als Onlinebrands bereits Barboza, ein Anbieter von
nachhaltiger Sportmode, sowie der Beetique Concept Store der bekannten Influencerin Dagi Bee jeweils in
temporaren Pop-ups fiir circa drei Monate ihre Markenwelten im Ruhr Park.

Ein weiterer Fokus im Center liegt auf dem Gastronomieangebot: Die Via Bartolo sowie die weiteren
Restaurants und Cafés zeichnet ein Mix aus nationalen und internationalen Marken aus. Mit Blick auf
Serviceleistungen und Aufenthaltsqualitat stellt der Ruhr Park stets das Wohlbefinden seiner Kunden in den
Vordergrund. Dieser Qualitatsanspruch wurde von URW mit einem 4-Sterne Glitesiegel zertifiziert, dass die
Prifung von 684 Hygiene-, Sauberkeits- und Sicherheitskriterien widerspiegelt. Der Ruhr Park Bochum ist
bequem mit dem Auto, unter anderem {iber die A40, sowie lber diverse Buslinien zu erreichen und verfiigt
Uber circa 4.500 kostenfreie Parkplatze.
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Uber Unibail-Rodamco-Westfield

Unibail-Rodamco-Westfield ist der weltweit fiihrende Entwickler und Betreiber von Flagship-Destinationen
mit einem Portfolio im Wert von 60,4 Milliarden Euro (Stand: 30. Juni 2020), davon 86% in
Handelsimmobilien, 7% in Biroflichen, 5% in Tagungs- und Ausstellungszentren und 2% in



Dienstleistungsbereichen. Die Gruppe halt derzeit 89 Shopping Center, die sie selbst betreibt.
Darunter befinden sich 55 Flagship-Center in den dynamischsten Stadten Europas und der USA. Insgesamt
ziehen die Center jahrlich rund 1,2 Milliarden Besucher an. Aktiv auf zwei Kontinenten und in 12 Landern,
bietet Unibail-Rodamco-Westfield eine einmalige Plattform fiir Retailer und Marken-Events sowie
einzigartige und stetig neuentwickelte Kundenerlebnisse. In Deutschland betreibt die Gruppe aktuell 23
Shopping Center, davon neun im eigenen Portfolio.

Mit 3.400 hochqualifizierten Mitarbeitern, herausragendem fachlichen Know-how und einer beispiellosen
Erfolgshilanz positioniert sich Unibail-Rodamco-Westfield fiir eine liberlegene Wertschopfung und die
Entwicklung von Projekten auf Weltklasseniveau. Die Gruppe verfiigt (iber eine Development-Pipeline mit
einem Gesamtvolumen von 6,2 Milliarden Euro (Stand: 30. Juni 2020).

Ein unverwechselbares Profil gibt sich Unibail-Rodamco-Westfield mit der Better Places 2030-Agenda,
deren Ziel es ist, Orte zu schaffen, die hochste Umweltstandards beriicksichtigen und zur Entwicklung
besserer Stadte beitragen.

Unibail-Rodamco-Westfield ist an den Borsen Euronext Amsterdam und Euronext Paris (Euronext-Ticker:
URW) gelistet. Eine Zweitnotiz wurde in Australien durch ,Chess Depositary Interests” eingerichtet. Die
Gruppe geniel’t ein Rating in der Kategorie A- bei Standard & Poor’s und in der Kategorie A3 bei Moody’s.

Weitere Informationen finden Sie unter: www.urw.com
Besuchen Sie unsere Medien-Bibliothek unter: https://mediacentre.urw.com
Folgen Sie uns auf Twitter @urw_group, Linkedin @Unibail-Rodamco-Westfield und Instagram @urw_group




